20 Jahre Ostseefjord Schlei GmbH
Die wilde Reise einer LTO o




Die Ostseefjord Schlei GmbH ﬁ

« Betrauung fur regionale Tourismusentwicklung (LTO)

o Struktur der GmbH:

« (Geschaftsleitungsauftrag fur
Naturpark Schlei e.V. Wikingerstadt ==

OSTSEEﬁor—c‘SCHLEI

Gesellschafter — 75 Kommunen und 35 Wirtschaftsbetriebe
Jahresumsatz 1,4 Mio.€
Auftrag fur Touristinfos in Schleswig und Kappeln Schieidbrier

Marketing und Infrastrukturaufgaben
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Meilensteine der ersten 10 Jahre

» EinfUhrung einer eigenen Website // eines
Buchungssystems

 Ausstattung der eigenen Touristinfos mit
Prospekt-Material

o Start social media

* Entwicklung von grof3angelegten Marketing-
Kampagnen

* Entwicklung von Infrastruktur-Projekten wie
Netzauslegern mit Unterstutzung der
AktivRegion




Entwicklung der LTO Ostseefjord Schlei

2016 12023

Ubernachtungen in Betrieben 3,3 Mio. 4,6 Mio.

Tagesgaste 3,5 Mio. 4,0 Mio.

Relativer Beitrag zum Primareinkommen  6,3% 8,0 %

Jahresbudget OfS 970.000 € 1.310.000 €
a5 2024
Ubernachtungen in Kappeln 90.000 706.000

Ubernachtungen in Schleswig 114.000 135.000

Wertschopfungsberechnung dwif
und Statistikamt Nord




Meilensteine der zweiten 10 Jahre
Nachhaltiges Reiseziel
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Meilensteine der zweiten 10 Jahre ﬁ
Auftrag Welterbe-Marketing e

OSTSEEﬁarc\SCHLEI




Zusammenarbeit Ostseefjord Schlei & Naturpark

Schlel

» Seit 2017 leitet die OfS die Geschaftsstelle des Naturparkes

« 2021 Tourismuspreis SH fur Kooperation
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GEOGRAPHISCHE REGIONEN
IN SCHLESWIG HOLSTEIN
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* App mit digitalen Themenpfaden

« Bunte Gewasserrandstreifen fur
Biodiversitat und Gewasserschutz

» Regionale Wertschopfung mit den
landwirtschaftlichen Direktvermarktern

* Groldes Angebot an Natur- und
Landschaftsfuhrungen

 Entwicklung der Kulturlandschaft: :
Salzwiesen, Knicks, Streuobstwiesen etc.




Corona-Lockdown & Modellregion 2021

Schleswig=Holst&in
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Folge der Modellregion: Konzept ,,Grenzen
Wachstums*
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,Klimavertraglicher Urlaub®

* CO,, FuBabdruck in 20 Betrieben der touristischen Reisekette (Mobilitat
vor Ort, Unterkunft, Gastronomie, Freizeitaktivitaten etc.)

Beratung und Betreuung der Betriebe durch

@CET TSsURYTHM

Einbindung eines Klimarechners fur den Gast
auf der Internetseite der Ostseefjord Schlei GmbH

Aufbau eines klimavertraglichen
1,5°C - Angebotes

Projektforderung uber AktivRegion Schlei-Ostsee




Auf dem Weg zur Radreiseregion Radfjord

* Projekt mit Landesforderung SCMQI

* Verbesserung der Infrastruktur und des
Serviceangebotes fur Radfahrer/innen

 Ziel: Zertifizierung als ADFC-Radreiseregion bis Ende
2026
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Herausforderung Burokratie

* Alle sagen, dass es einfacher werden muss, aber es wird immer komplizierter.
* Interreg
» AktivRegionen
 ARGE Binnenland
« GCD - Green Claims Directive
 ,Richtlinie Uber Umweltaussagen” oder auch ,,Anti-Greenwashing-Richtlinie genannt

» Verwaltungsaufwand wird immer grol3er

» Angst vor Fehlern bestimmt das ,Handeln”
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Herausforderung Schleiquerung
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Erfolgsfaktor Gemeinschaft
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